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RESULTADO FINAL
EDITAL DE SELECAO DE STARTUPS

A UNIVERSIDADE ESTADUAL DE CAMPINAS, autarquia em regime especial, inscrita no CNPJ/MF n°
46.068.425/0001-33, com sede na Cidade Universitaria “Zeferino Vaz’,

Campinas, Estado de Sao Paulo, neste ato representada por seu Magnifico Reitor Professor Antonio José

Distrito de Bardo Geraldo,

de Almeida Meirelles, doravante denominada UNICAMP, conforme autorizagao do inciso I, do art. 4°, da Lei
10.973/2004, nos arts. 18, 19 e 20 da Lei Complementar Estadual n° 1.049/2008 e no inciso lll, do art. 3.° da
Deliberagdo CAD-A-001/2016, torna publico a aprovacdo da empresa LINKAGES DESENVOLVIMENTO
EMPRESARIAL LTDA com 76 pontos no EDITAL para a selecao de STARTUP interessada em se instalar

no PARQUE CIENTIFICO E TECNOLOGICO DA UNICAMP conforme pontuagdo abaixo:

Campinas, 11 de novembro de 2021.

Diretoria do Parque

Documento assinado. Verificar autenticidade em sigad.unicamp.br/verifica
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Critérios Descricao Itens Avaliados Média
Notas
Consiste na avaliagdo da familiaridade da equipe | Capacidade Técnica da
participante com a proposta e complementariedade do perfil Equipe Proponente
Quallflcggao da | dos $6Cios. Avalla-sg e;te crlterlq a partir da analise .da Experiéncia de Mercado 14
Equipe formagcdo e experiéncia dos integrantes da equipe da Equipe
comparada a proposta. Quanto maior a aderéncia da -
formagéo da equipe & proposta, maior a pontuacéo atribuida | Complementaridade das
competéncias da equipe
Este.crite'ri'o avalia o grau de inovagao da proposta do ponto Grau de Originalidade
Grau de de vista técnico. Quanto mais original a proposta, maior a 13
Inovacéo pontuacgao atribuiqa. .Da mesma formaﬂ, qugntg maior o Grau de Abrangéncia
escopo e a abrangéncia, maior a pontuacéo atribuida.
Este critério avalia o grau de conhecimento e estratégia de Mercado-Alvo
Potencial de mercado da equipe. Quanto mais coerente e factivel for a 17
Crescimento | estratégia de mercado apresentada pela equipe, maior a | __l@manho de Mercado
pontuacao. Estratégia Competitiva
Motivacédo para se
instalar no Parque
= Este critério avalia o potencial de interagédo da proposta com Aderéncia com as
Interacdo com a L . ) S
Uni as principais areas de conhecimento da Unicamp e principais areas de 16
nicamp . . : ~
aderéncia aos servigos oferecidos pelo Parque. graduacgao e
poés-graduagao da
Unicamp
Perspectiva de geracao
Este critério avalia os impactos a serem gerados pela de emprego e renda
empresa do ponto de vista social, ambiental e econémico. Perspectiva de atragao
Impacto - ; = X . -
socioambiental Quanto maior a expectativa de geragcao de emprego e renda | de investimento, clientes, 16
. e atracdo de investimento e parceiros, maior a pontuagéo fornecedores, méo de
e Econbémico - . . ) o
atribuida. Quanto menor o impacto ambiental gerado, maior obra qualificada
a pontuagéo. Impacto ambiental da
operacéo
Total 76
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